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Il governatore Supplemento allegato a | Il rapporto
Michele Emiliano: “Promuoviamo il bello la Repubblica Aumenta la presenza degli stranieri
questa é una regione orientata al futuro”™ Mercoled, 24 luglio 2019 ma erescono anche i prezzi di hotel e lidi
di Giuliano Foschini | di Gino Martina

La perla del turismo mondiale

La Puglia é viva. Con le sue imprese, i giovani che tornano e che, con coraggio, sfidano il vero grande pericolo che incombe sulle scintille
della ripresa: Leccesso di burocrazia. Ma non possiamo nasconderci dietro lo specchio delle vanita, perché il consolidamento
di un trend positivo si ha soltanto se non si abbandona la retta via e si sceglie di puntare sull eccellenza. Dal turismo
all'agroalimentare, all'industria: non é pit tempo di stelloni e cartoline ma di rafforzare competenze e favorire l'inserimento dei ragazzi

Domenico Castellaneta
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Grande distribuzione
cosi cambia le spesa

“La sfida e innovarsi”

Gabriella De Matiteis

Nuovi arrivi

inedite alleanze per reagire al trend

nazionale negativo. A Bari lavori in corso per un
centro a Santa Caterina e il debutto di RossoTono
Megamark pronta a dieci nuove aperture in tre anni

arretra la gran-
de distribuzio-
ne. Ai pugliesi

nella nostra regione. quit
tendenza nazionale viene
tata. $i fa sempre pilispesso laspe-
sa nei negozi sotto casa, il boom
dei grandi centri commerciali
sembra essere passato. Lo dimo-
strano le scelte che catene inter-
nazionali hanno fatto negli ultimi
mesi e non soltanto nel settore
del food. Da Auchan a Unieuro, le
grandi catene commes Ime-
no in Puglia, hanno deciso di ridi-
mensionare le proprie superfici
divendita. Unsegnale molto chia-
ro. «Auchan, ad esempio, che ha
puntivendita a Casamassima, Mo-
dugno, Taranto e Mesagne ad
esempio € passata da 12 metri qua-
dri di superficie ai tremila» dice
Barbara Neglia, segretaria regio-
nale della Filcams Cgil Puglia. Au-
chan Retail Italia & stata recente-
mente acquisita da Conad, la piit
ampia organizzazione di impren-
ditori indipendenti del commer-
cioal dettagliod'Italia. Acquisizio-
ne che i sindacati stanno seguen-
do con un obiettivo, quello di assi-
curare il mantenimento degli at-
tuali livelli occupazioni.

Il mondo della grande e media

Ambiente

distribuzis € in continuo movi
mento. A Bari, ad esempio, sono
in corso i lavori per la realizzazio-
ne sulla iale nella zona di

Packaging

‘»ama Caterina di un nuovo inse-

per la pasta bio G o

Una confezione interamente
riciclabile nella carta. E la scelta di
Granoro per la pasta dellalinea
biologica. L'azienda - sede a
Corato, nel Barese, e prodotti sui
mercatidi180 Paesi - punta
sempre di pil sulla sostenibilita
ambientale e conta di rid| del35

iale. Non un
centro riconducibile ad un unico
gruppo, ma uno spazio in cui tro-
veranno posto piit marchi. E'il ca-
soad esempiodi Unieuro, una del-
le principali catene di elettronica
in Italia. Il progetto, in questo ca-
so, & quello di chiudere i due pun-
ti vendita che si trovano all'inter-
no delle gallerie dei centri Mon-
golfieradi Ipercoop, aJapigiaein
viale Pasteur, per aprire un unico
negozio nel nuovo insediamento
commerciale. Progetto che i sin-
dacatistanno seguendo con atten-
zione. [l nuovo insediamento ospi-
terd, con ogni prnbahilitb anche
Iper Lidl, e ciog un altro dlscaunt

per cento I'impiego diplastica
destinata al packaging. Aspetto
«rusticor e prevalenza di cellulosa
suun sottile strato di plastica, a
certificarlo, dicono dall'azienda,
sonostate laStazione
sperimentale Innovhub, a Milano, e
il Centro qualita carta di Lucca.

delgrupp 0 che dopo g

loinaugurato a febbraio in via San
Giorgio Martire, non lontano dal
Ponte Adriatico, raddoppiala pro-
pria presenza in citta. Sono quin-
di28 i puntivendita della rete del-
la famiglia Schwaz in Puglia, com-
preso il centro logistico di Molfet-
ta. Oltre 660 addetti il numero de-

gli occupati nella regione. A ral-
lentare la realizzazione del nuovo
insediamento commer e, nella
zona di Santa Caterina, & al mo
mento I'assenza di un permesso
da parte dell'Anas.

Laprima pnrte dell'anno & stata
quindi caratterizzata da nuovi in
vestimenti ma anche da alleanze
inedite come il matrimonio fra
Coop Alleanza 3.0 e la Tatd Paride
spa(azienda di Barletta) chea gen-
naio hanno sottoscritto un accor-
do di Master Franchising che ha
portatoin Puglia e in Basilicata al-
tri 110 supermercati a marchio
Coop nelle due regioni, che si ag-
giungono ai 12 punti vendita gia
gestiti da Bologna. Una formula,

quelladel franchising, che, aveva-
no spiegato dalla Coop Alleanza,
ha permesso «di integrare I'offer-
ta e i servizi destinati ai consuma-
tori pugliesi e lucani».

Un nuovo investimento di 85
milioni di euro & quello, invece,

| che ha programmato tra quest'an-

no e il 2012 il gruppo Megamark
che gestisce pilldi 500 punti ven-
dita servitia insegna Dok, Famila,
Iperfamila, Sole365 e A&O. Lareal:
1 comim iale che & presente an-
che in Bagilicata, Campania, Moli-
se e Calabria, nel 2018 ha raggiun-
to 1,6 miliardi di euro nel totale
delle vendite alla cassa contro
I'L,43 del 2017, numeri che, si leg-
ge in una nota, «consentendo al
gruppo pugliese di raggiungere
una quota di mercato nelle regio-
niin cui & presente del 13,4%, tra
le quali spicca la Puglia con una
quota superiore al 20%s». Per il
prossimo. trienmio Megamark &
pronta a dieci nuove aperture. Eil
primo trimestre del 2019 confer-
mail trend positivo anche di Maio-
ra, concessionaria del marchio De-
spar per il centrosud. 11 2018 era
stato chiuso con un fatturato di
805 milioni di giro d'affari com-
plessivo alle casse. «Lanciare e
consolidare la piattaforma on-li-
ne “Despar a Casa” appena nata»
uno degli obiettivi di Maiora, nata
nel 2012 dall’accordo tra le socie-
ta Ipa Sud S.p.A. di Barletta e Can-
nillo S.r.l. di Corato. Novita anche
nel mondo del food con la nuova
apertura di RossoTono Super
Gourmet, in corso Vittorio Ema-
nuele, a Bari. Uno store di 800me-
tri quadri, una bottega gourmet
aperta 24 ore su 24 dove & possibi-
le gustare i propri pasti ma anche
fare la spesa, passando da prodot-
ti pit commerciali a quelli pit di
nicchia. Una nuova realta che se-
gue il modello di Eataly che a Bari
alla Fiera del Levante ha deciso di
rinnovarsi, rimodulando gli spazi
divendita e con un’offerta culina-
ria nuova. Una scelta voluta per at-
trarre sempre di pitl i consumato-
ri.
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