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Report Iri sul mercato post lockdown. Fla vendemmia (-9%) preannuncia listini bollenti

Vino,rincaritraino del fatturato

Vendite in crescita in gdo. Ma i prezsi esplodono (+7%0)

D1 EMANUELE SCARCI

el dopo lockdown le

vendite di vino e spu-

manti crescono ancora

nella grande distribu-
zione, ma ¢ I'aumento dei prez-
7i a trascinare il fatturato. Nel
primo semestre del 20211 prez-
zidi vini e spumanti rilevati da
Iri sono schizzati nella distribu-
zione mederna di circa il 7% a
fronte diun fatturato di 1,45 mi-
liardi di euro, +13% sul 2020 e
+23% sul 2019. Nel semestre i
volumi eomples: sono au-
mentati di un piii modesto
4,2%, approfittando delle resi-
due restrizioni di bar ristoran-
ti. Anche per la parte finale
dell'anmo le aspettative degli
operatori sui prezzi indicano
un ulteriore rialzo sia a causa
diunavendemmiache si prean-
nuncia in calo in Europa (-9%
in Italia per lOsserLamrw di

le tensioni crescenti sui prezzi
internazionali delle materie pri-
me: imballaggi, vetro, prodotti
angCOll di hase e trasporti.

emerge che a trainare le
vendite a valore nel primo se-
mestre 2021 sono stati gli spu-
mantiche crano stati penalizza-
ti durante il lockdown: +40%
sul 2020. Tl vino & cresciuto «so-
lo» del 7% a 1,13 miliardi, con i
rossi che si sono fermati sotto il
4%, forse per i robusti ritoechi
di listino. «Era inevitabile che
gli aumenti dei prezzi delle ma-

Per gli spumanti +40% sul 2020

terie prime siscaricassero sugli
scaffali», osserva Maurizio
Rossi, (l1mtt.ure commes le
della cantina toscana Piecini.
«Credo ce ne siano altri in arri-
voperfineanno, ma noi lavoria-
mosu grandi volumi e cerchere-
mo di calmierarli»

All'orizzonte perd ¢’é un calo
produttive stimato del 25% per
la Toscana. «Purtroppo la Re-
gione», aggiunge Rossi, «€ stata
colpita dal malu.mpo in prima-
vera e poi dalla siceitd. La sear-
sitd di prodotto impattera sui
prezzi al consumos.

Per Carlo Dalmonte, presi-
dente della romagnola Caviro,
«(li aumenti di costi ci sono sta-
ti ma credo che sui listini della
Gdo abbia influito anche P'arri-
vo di nuove etichette di fascia
superiore. Comungue da qual-
che mese le vendite nella distri-
buzione moderna sono in frena-
tas. Il gigante cooperativo Cavi-
ro ha chiuso T'anno fiscale i1 31

agosto e Dalmonte annuncia
che rispetto ai 362 milioni di eu-
ro dello scorso esercizio ci sard
una crescita <<che giustifica la
correttezza degli investimenti
effettuati>>. B impatto della
vendemmia su offerta e prezzi?
«Mi si rizzano i capelli solo a
pensarei», risponde il presiden-
te. «Cisara penuria di prodotio
e questo avra un forte impatto
su.i vini generici, molto il espo-
sti dei Doc. Inutile dire che in
questi casi & facile che si creino
situazioni poco chiares.
Anche Roberto Paladin,
comproprietario della veneta
Casa Paladin, conferma che
«ci saranno aumenti certi dei
prezzi dell'uva alimentati dal
calo produttivo». Casa Paladin
produce Prosecco, Amarone,
Franciacorta ¢ vini toscani.
«L'estate & stata molto vivace
nelle localita di villeggiatura»,
aggiunge l'imprenditore vene-
to, «e deludente nelle citta d’ar-
te. Alla fine nei primi 8 mesi del
2021 le vendite per Casa Pala-
din sono state superiori del 6%.
Per 'ultimo quadrimestre n
suno azzarda previsioni, ma ri
tengo che si possarimanere otti-
misti». Fiduciosi rimangono an-
che in Piccini che nel 2020 ha
realizzato ricavi per 68 milioni
(+7%). «Nella prima parte
dell’anno abbiamo performato
a due cifrer, conclude Rossi,
«ma questo &il frutto del lavoro
straordinariorealizzatonell'ul-

timo biennios,
& Ripraduzione riservadn ]

Dieci milioni di euro per
Lolivicoltura italiana. E'
quanto ha annunciato il
sottosegretario al ministe-
ro delle politiche agricole,
Francesco Battistoni,
nel corso della manifesta-
zione EvooTrends alla
Fiera di Roma. «Si trat-
ta di un provvedimento
che vuole sostenere nuovi
impianti e la ristruttura-
zione di quelli esistenti,
con l'introduzione di inno-
vazioni essenziali peril fu-
turo del settore, come I'ir-
rigazione», ha affermato
Battistoni. I tempi perche
la migura, nella forma di
un decreto legge, venga

Agli ulivi 10 mlin. Oleotunsmo perdecreto

Francesco Battistoni

1 caita-

approve celeri. At

lo. Il pr conuna

voli tecnici della conferenza unificata e «do-
vrebbe vedere la luce nella prossima Conferen-
za stato-regioni», Il sottosegretario ha fatte
un'ulteriore promessa ai frantoiani dell'asso-
cinzione Foa presenti: un nuovo piano olivico-

milio-

tivosidara pienaoperativiti a una misura con-
tenuta nella legge finanziaria 2018 che con-
templa anche per il turismo dell'olio lo stesso
regime fiscale e le agevolazioni previste per l'e-
noturismo. Un plauso alle iniziative promosse
da Battistoni e Stefano & venuto da David
presidente di Unaprol: «Fonda-

prossime settimane do-
vrebbe essere varato an-
che il decreto attuative
sull'oleo-turismo, appena
in tempo per L'avvio della
campagna olearia. A dar-
ne l'annunecio & stato Da-
rio Stefano, presidente
della commissione politi-
che europee del Senato:
«Attualmente lo schema
di decreto & al vaglio del
ministero delle politiche
agricole, dopo l'approva-
zione da parte di quello
del turismo. Ho gia chie-
sto un appuntamento al
ministro Stefano Patua-
nelli per accelerare Ii-
ter». Con il decreto attua-

nidi euro, non ha raggiunto l'obiettivo d1 farsa-
lire la produzione nazionale a 500 mila tonnel-
late. «Presto convocherd un tavolo con le asso-
ciazioni e cominceremo un monitoraggio per
capire cosa non ha funzionatos, ha concluse
Battistoni. Non i tratta della sola novita
emersa nel corso degli EvooTrends. Entro le

di precisione e

mentale sara puntare sull'innovazione tecno-
logica per avvicinare i giovani all'olivicoltura.
Le imprese che hanno puntato su agricoltura
e tecnologia per la qualitd sono
quelle che hanno vinto la sfida dei mercati»,

Alberto Grimelli
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Nuova acquisizione per il gruppo vitivinicolo bolzanino
SchenkItalian Wineries (130 mln di euro di fatturato con-
solidato previsti per quest’anno). Ha rilevato per otto min di
euro l'Azienda Agricola MassoAnh-:o, attiva nel Salen-
to ¢ con vigneti a d logica. Nello i il
gruppo ha rilevato 70 ettari di vigneti dell’ azienda vitivini-
cola pugliese, con possibilita di acquisirne ulteriori 35 ha di
quial 2023

evi

societa che ha sviluppatouna piattaforma d'intelli-
genza artificiale che crea valore nel mercato
delle commaodities, ha concluso una partner-
ship con Agrion, impresa creata da Re-
gione Piemonte e da Unioncamere
P Piemonte per promuovere l'innova-
zione dell'agricolturalocale. Obiet-
N .~ tivo della collaborazione e digita-
£ lizzare la filiera agricola di produ-
zione ¢ conservazione della frutta
T /‘ S’ in regione, attraverso la piattafor-
v ‘ma tecnologica SmartMele,

Eataly ha inauguratonei giorni scorsi il suo quarto punto
vendita a Tokyo, il pit grande nella capitale giapponese: si
gviluppa su 1,100 mq ed & ubicato nel prestigioso quartiere
di Ginza, all'interno del complesso Ginza Six.

La multinazionale italiana del caffe Massimo Zanetti
Beverage Group (914,5 mln di euro di fatturato nel 2019)
intende rilanciare il brand Saicaf, diffuso principalmente
nel Centro ¢ Sud Italia. L'omonima azienda puglicse a fine
2019 aveva chiuso la propria torrefazione di Bari per conti-
nuare a distribuire caffé a suo marchio, ma prodotte da Mz-
beg. Il gruppo bolognese amplierd ¢ aggiornera l'offerta dei
caffe Saicaf e valorizzera miscele nuove e

gia esistenti tramite una migliore estrazio-

ne attraverso 'impiego delle macchi-

ne La San Marco di proprieta di

Mzbg.

Maiora (880 mln di eurodivendi-

te alle casse), concessionaria del

marchio Despar per il Centro-Sud, =
ha messo a hudget investimenti per P
70 mln di euro nel prossimo qumquen- b

nio per I'apertura di 16 nuovi punti di
vendita e la ristrutt e ammoder

esistente, in particolare quella calabrese,

odellarete

Si consolidala partnership frala multinazionale svizzera

Nestlé e 'americana Starbucks, che affida a Nestlé 1a di-
stribuzione globale e perpetua di caffeealtri prodotti confe-
zionati a marchio Starbucksin 79 mercatial di fuori della re-
te di caffetterie Starbucks, generande ricavi per 2,5 mld di
euronel 2020. A partire dal 2022 Nestlé distribuira sa aleu-
ni mercati del Sud Est Asiatico, dell'Oceania e del’America
Latina anche le bevande ready to drink Starbucks Frap-

puccine e Starbucks Doubleshot ed eventuali bevande

difuturo lancio.

[} gruppu francese Loste Tradi France (circa
350min di euro di fatturato), che gia control-
la il prosciuttificio di San Daniele Dok
Dall’Ava, harilevato la maggioranza
-~ della Pio Tosini Industria Prosciut-
ti di Langhirano-Pr per una cifra co-
LY / perta dal riserbo. La neocontrollata
i avra cosi lapportu.nité d’incrementa-
rela suapresenza sui mercati interna-
7 v ' zionali,

La Repubhblica Domenicana vuol diventa-
re paese di riferimento per la produzione di cacao di qualita
es1 & impegnata a fornire assistenza agronomica a chi inve-
stira nel settore. Ha dato vita al programma Chi che conferi-
scela mttad.manza a ch1 investe 100 mila dollari nel Fondo

perladiversi
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